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Como aproveitar ao
maximo a imersao

n Sabemos que hoje em dia é dificil, mas tente nao se distrair
com o celular;

E Durante toda a imersao faremos algumas pausas rapidas.
Entao aproveite este momento para tomar uma agua e ir ao
banheiro;

E Faremos algumas interagoes, nao tenha vergonha,
participe;

Z00om ' ;. .
aaaaaaa o EI Anote todas as suas duvidas, pois faremos algumas pausas
s =IMersao
Trafego para responder;

pago
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Como aproveitar ao
maximo a imersao

Tire fotos e faca videos a vontade, mas nao esqueca de
marcar @luciocatalani e @_zoomacademy.
Se vocé nos marcar, nos vamos te respostar;

O nosso maior objetivo é encurtar o caminho para que vocé
dobre os resultados em 2023 com mais lucratividade e um
excelente crescimento:

Essa € uma oportunidade unica e chegou a sua vez de
e obter uma alta performance na pratica.
zoom (5

A IMERSAO COMECA AGORA!

Trafego
pago
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Cronograma

CHECK IN E ENTREGA DOSKITS

COFFEE BREAK + NETWORKING

Um delicioso momento, unido a um ambiente propicio para todos se conhecerem,
fechar novos negécios e futuras parcerias

PONTO DE PARTIDA

Conhecendo o professor
Cenario atual em numeros
Introducao ao trafego pago
Jornada de compra

ALMOCO

ELEMENTOS PARA UMA ALTA CONVERSAO

Conhecendo seu publico

Conhecendo os posicionamentos
Definindo seu orcamento
Conhecendo os elementos do anuncio

COFFEE BREAK + NETWORKING
Hora de relaxar e tomar um café para seguir em frente

ALTA PERFORMANCE NA PRATICA

Mao na Massa
Como mensurar os resultados
Consideracgoes finais

ENCERRAMENTO
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Trafego
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lucio

» Diretor de Trafego
» Mentor e Especialista em Trafego para E-commerce e Negdcios Locais

Comecei a gerar resultados com negocios
proprios, e hoje aplico mentorias, imersdes e
consultorias para Empreendedores de Pontos
Fisicos e Lojas Virtuais.

Sou focado em alavancar resultados de pessoas
gue possuem um espirito empreendedor, e que
buscam uma renda residual, passiva e hereditaria.

Atraves da imersao irei entregar todo meu
conhecimento, porém isso nao sera o suficiente,
VOCé € 0 protagonista, entdo, ao aceitar este
desafio vocé se compromete a se entregar
100% também, assim com ambos trabalhando
com empenho e dedicacao, voce possivelmente
alcancgara grandes resultados.
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RAKS
S

Bonus Exclusivo

» tutoriais para auxilio

» aula extra na pratica
» grupo exclusivo de alunos para networking

Trafego
pago




12de 74

()

Zoom Academy
Compatilhe resultados, ideias

e tire suas duvidas!

B Comunidade

pagogo

s =IMersao
Trafe



O que e trafego pago?
A B
geragzo g coleta g analise B otimizagéo
dados




O queum
gestor de
trafego
faz?




Planejamento
E£Xecucao
Analise

Otimizacao

Metodo
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voce ja apertou
um desses botoes?

E[ﬁ Curtir () Comentar /7> Compartilhar

I m p U mS i 0 » a r p u bl icagéo 2.285 pessoas alcangadas

Turbinar publicagao

Z00m

s =IMersao
Trafego
pago




Toda vez que alguem
aperta um desses botoes,

Impulsionar publicacao

9,
um panda morre O , &
ha China.

Jefferson Midei
Trafego
pago
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Cenario atual

Numeros do Facebook/Instagram

3bilhoes ® 1,3bilhao

Usuarios no mundo Usuarios no mundo

O brasileiro fica B ra SI I o 148M Usuarios @ 110M Usuarios

em meédia 3h45 70% destas pessoas acessam as redes sociais diariamente, quase metade
online por dia! da populacdo que e de aproximadamente 213 milhGes de pessoas.

28,4% tem entre 25 e 34 anos

ZOO“‘ﬁ 25% tem mais de 45 anos
T ,flmersao
prgg%go 53 ,3% sao mulheres
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Conectividade nacional ¥
60% 61%

acessam a internet acessam a internet
no transito ou no mesmocomalV
transporte coletivo ligada

Es %

58% 70% 70%

acessam a internet acessam a internet acessam a internet
Trafego pelo celular assim que acordam durante o trabalho

pago

@




21de 74

T A N
L

esnos
espionam?
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Nao e so Facebook

Plataforma vs. Rede social

RLHOEE

Interesses / Desejos
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O queeoPixel?
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Meta Pixel Helper

(® Em destaque

Y % W % % 1.097 O | DevTools | 3.000.000+ usuarios
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EU [pago [por
anuNcio?

zoom(

academy

Trafego
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Glossario

Lead
Copy
CTA (Chamada p/ acao)
E-commerce (Loja virtual)
CPC (Custo por clique)
Gatilhos Mentais

Landing Page

Criativo

25 de 74




Planejamento

» Diferenciais (produto e marca)
» Publico alvo

» Desejos

» Dores/problemas

» Jornada de compra

» Ralo de atendimento

Nao ser obvio demais

Trafego
pago
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Funil de Vendas

Chamar a atencao PUblico frio

Decisao

Pessoas que
iInteragiram

Pessoas que
iInteragiram com a
empresa com um maior
nivel de consciéncia

27 de 74




Jornada de Compra

A>©)E

Atencao Convencer Decisao -




Jornada de Compra
Como realmente e

AL )T )E
|

Atencao Convencer Decisao B
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Setup da conta

criar conta configuar fadzae zgﬁtgp subir
de anuncio pagamentos oub. e pixel campanha l

. _
Trafego =
]

pago
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Campanha

Conjunto Conjunto
de anunclos de anunclos

Os conjuntos incluem programacao, orcamento,

lances, direcionamento e posicionamento.

Anuncio B Anuncio Anuncio B

imersdo Os anuncios incluem criativos

I
Trafego .
T

pago




32de 74

Objetivo

Criar nova campanha Novo conjunto de anuncios ou anuncio .4
. Tipo de compra
Leilao v

Escolha um objetive da campanha

= Vendas

Y  Cadastros =

:"' =

L] 1h
), Engajamento 1Y Bd o s \

L) FPromocgao do app
O objetivo da campanha e a meta de

negaocios que vocé espera atingir
i Trafego veiculando seus anuncios. Passe o
ponteiro do mouse sobre cada um para

obter mais informacgoes.
=  Reconhecimento

zoom(

academy

flmerséo

Trafego -
pagog Saiba mais Cancelar m




Orcamentos
ABO vs. CBO
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ABO CBO

CAMPANHA CAMPANHA
<V [«  [i<Y]

@° @ .

—= R$10

5

CONJUNTO1 CONJUNTO 2 CONJUNTO 3 CONJUNTO1 CONJUNTO 2 CONJUNTO 3
R$18
—
—
R$10 —
R$10 O
— R$10 — @
— — ﬁ
— — — — —
TOTAL DE CONVERSAO: 10 TOTAL DE CONVERSAO: 15

zoom( -

academy

. CONVERSAO

Trafego
pago

BUDGET BUDGET
ALOCADO GASTO




Trafego
pago

Como funcionaoleilao?

&

Orcamento

O gquanto vocé quer
Investir diariamente ou no
decorrer da campanha.

&

Audiencia
Quem vocé desegja
que seja impactado

POr Seu anuncio.

Criativo

A aparéncia do seu
anuncio para guem
sera impactado.
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O publico ideal

Como preparar o publico ideal,

para o momento ideal de _1
conversao do seu produto. N |
i = B
rafego .

pago
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Onde estao?

ZOOM
REPORTER

Lfll'i :’

»

Trafego
pago
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Organizacao de publicos

Eng. IG = 30, 60, 90, 180, 365

Eng. FB = 30, 60, 90, 180, 365
Adicionou carrinho = 30, 60, 90, 180
Compra = 30, 60, 90, 180

Lead = 30, 60, 90, 180

Adaptar ao seu nhegocio!

Trafego
pago




Publicos
Externos

180 Dias = II

Publicos

Internos
365 Dias




Como excluir
o publico que
ja converteu?

zoom(&:

Trafego
pago
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I.. " Oideal é ter varios formatos
_

m Estatico » Carrossel » Video » Video selfie

= (= (7 N (7 )

Trafego
pago
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e |[nstitucionais
 Localizacao

e Bastidores

* Produtos recorrentes

e Depoimentos
* 5 motivos...

* Provadores

* Biotipos

e Ofertas e descontos
e Escassez

* Fretes

e Detalhes do produto

Decisao

Trafego
pago



O elemento
mais importante
do anuncio...




Conceito AIDA

& L o =

Atencao Interesse Desejo Acao = ll

x B
Trafego .
]

pago
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Conceito AIDA

Atencao

Salipe Confecgdes
5 de setembino - &
| ATENGAO LOJISTA |
Wenha conhecer a Salipe Confecies @ Mio perca tempo procurando, aqui vocé enconftra vestimentas de @

Interesse

exc=léneia, confeccionadas com os mais destacados materiais e acabamentas!
L. Garanta FRETE GRATIS na sua PRIMEIRA COMPRA.

Minimo de RS 300,00 &

4l Acesse 0 nosso site e fique por dentro de iodos os nossos lancamentos.

O primeiro passo é descobrir
como atrair a atencao dos
potenciais clientes

Desejo

DESCONTO

SALIPECONFECCOES COMER
® 1. DESCONTOS DE ATE 60% Salbamals | @

Com o comprador
interessado na sua solucao,
o objetivo & fazer o cliente
deseja-lo, mové-lo do “eu
gosto” para 0 “ eu quero

Agora o cliente sabe que sua solugao
existe, busque aumentar o nivel de
interesse do potencial cliente

Acao

Compre produtes de Moda & Vestudrio por internet. Temos Ultimos langamentao, ...

O objetivo final € convencer o
potencial cliente a tomar uma
acao em relacdo a solucao
(assinar, contratar, comprar,
baixar, se inscrever, etc...)
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Indicacao de

Como aumentar seu poder de comunicagao e desenvolver
discursos altamente persuasivos e vendedores!

Robert B. Cialdini, Ph.D.

GUSTAVO FERREIRA

Mais de 2 milhoes de livros vendidos

AS ARMAS DA
PERSUASAQ

Como influenciar e nao se deixar influenciar

PAULO MACCEDO

COPYWRITING

O METODO CENTENARIO DE ESCRITA
MAIS COBICADO DO MERCADO AMERICANO

Prefacio de André Cia
Copywriter que
faz milionarios

GATILHOS

L4 w*/)J){i’m“\”\\!‘1‘1\'\\\J\:‘Zw\n“ O GUIA COMPLETO COM
TN | ESTRATEGIAS DE NEGOCIOS E
COMUNICACOES PROVADAS

PARA VOCE APLICAR “0 melhor e mais bem
m pesquisado livro sobre o é;

assunto.” - Tom Peters SEXTANTE

LN

zgcgm e DVS 20

EDITORA

Trafego
pago



Usodal.A.para
criacao deideias
ChatGPT CYHcopybase G2 Poe

'Il;rggf’%go Quem - O que - Onde - Como - Quando - Por que
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Teste pratico

Faca um criativo chamando
as pessoas para assistir
uma aula de

gratuita e online.

Trafego
pago




Mapa mental para voce
montar a sua estrategia

mind

meister

f‘\
N4
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Destinos

Z00m

academy =

Trafego
pago
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O QUE E UMA
LANDING PAGE?

ESTAT ISTICAS
INCRIVEIS

8 EM CADA 10

pessoas so leem o titulo (copyblogger)

86%

pode aumentar em conversoes ao usar

videos em Landing Pages (eyeview)

120%

pode chegar o aumento nas conversdes
ao reduzir o numero de formularios

de 11 para 4 (unbounce)

E uma pagina que possui todos

os elementos voltados a
conversao do visitante em Lead,

oportunidade ou cliente

COMO DIVULGAR

Redes sociais: Facebook, Linkedin,
Twitter, Instagram

Site/blog: Links internos,
banners, pop-ups

Email Marketing: Enviar materiais
relevantes para grupos segmentados

Comarketing: Fazer parcerias com
empresas que possuem mesmo publico

SEO: Otimizar a landing page
para os mecanismos de busca

Midias pagas: Facebook Ads,
Google AdWords, LinkedIn Ads

A ANATOMIA DE UMA LANDING PAGE

L4
Fal

TITULO E SUBTITULD +

| IMAGEM _ {

DESCRICAD

FORMULARIO

e’

CALL TO ACTION

PROVA SOCIAL

POR QUE USAR
LANDING PAGES EM

CAMPANHAS DE MIDIA PAGA?

Exemplo: R$ 100 investidos em midia pagao, com um custo por cligue de RE (0,50

Anuncio genérico

200 cliques

Pagina inicial do site ou pagina genérica
3% de conversdo (aproximadamente)

6 leads

Custo por Lead R$ 16,66

Anuncio segmentado
200 cliques

Landing page otimizada
15% de conversdo
(aproximadamente)

30 leads

Custo por Lead RS 3,33

L

Reducdo de 80% em
relacdo ao primeiro cenario

S/

ResultadosDigitais
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ComocriarumalP

X RrRDsTATION WX
@WORDPRESS

Importante ter

Anatomia e boa copy

Trafego
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Como criaruma

Loja virtual




Como otimizar os
resultados deumalLP
ou Loja Virtual




Qualidade da pagina

N GTmetrix

PageSpeed Insights




de LP ou Loja Virtual

aaaaaaa

Trafego
pago
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iViensure seus
resultados

Trafego
pago



Metricas de Campanhas

» Impressao

» Alcance

» CPC

» CPM

)»C:F)L. ‘II

»CTR

| » Taxa de conversao - ..

Trafégo » CAC (custo por aquisicao de cliente) -
]

pago




Como calcular CAC
CAC= " i reacbtidos - lI

= B
Trafego .
]

pago




Quando vou otimizar
minhas campanhas?

De2em2dias
» Sempre Iniciar pelos criativos
» CPC
» CTR
» Publicos
~ » Criativos
Tiéfedo , Custo por Resultado




. Campanhanao esta
vendendo, o que fazer?

» Anuncio

» Publico

» Pagina de destino -
» Nao esta fazendo remarketing -




Fatores externos

» Preco

» Qualidade

> Demanda (produtos)
» Epoca do més

» Objecoes

» Autoridade




. o N o
_Contingencia

» Atividades suspeitas

» Ferir as politicas de publicidade
» Ter varias contas sem vinculos
e sem setup

Trafego
pago



. Eagoravourevelaro

verdadeiro segredo
para as campanhas
realimente venderem.

- g, ]
o . |
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Me seguir no
Instagram:
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Sempre faca testes com pouco
Investimento, inserir uma verba
maior apos descobrir qual anuncio
performou melhor;

Teste diferentes tipos de
anuncios, para entender qual tipo
de midia tem melhor retorno para
0 seu hegocio.

Trafego
pago




O Sucesso € a soma
de peguenos esforc;os
somados dia apos dia.

Robert Collier , ,

Trafego
pago
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Parabens

por ter chegado
ate aqui

Agoratemque

zoom( &

academy L

- I
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Sua cabeca

Z00m

academy

Trafego
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Web Desi
Oquea 235
Z oom l|dentidade Visual

Social Media
Gerenciamento de Trafego
Mentorias Individuais

[m]5a: e [m]
.. L. iﬁ. ..
.PT-. I N ...
aaaaaaa I :Iﬁ.l-l

Trafego Of-
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apresentacao
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seus
cabecudos!

@luciocatalani
11 2305-9663

4 e« Aponte o celular e
Ltiaicl  sobre aimersao ou sobre a Zoom.
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